
 

 
 
 
 
 

 
Studiu de caz: Cupa Virtual ă Timi şoreana - GreenPixel 
 
 

� Câştigător FMCG – B ăutur ă – Site-uri, microsite-uri şi bloguri de promovare  
 

� Câştigător FMCG – B ăutur ă – Campanii interactive - Component ă digital ă a 
unei campanii integrate 

 
� Câştigător AUR Campanii interactive - Component ă digital ă a unei 

campanii integrate. 
 
 
Client:  Bere Timişoreana  
Agen Ńie:  GreenPixel 
Perioada campaniei:  26 martie – 20 mai 2012 
Media folosite:  site, social media, online 
  
 

1. BACKGROUND 
 
Timişoreana este sponsorul oficial al Cupei României, sprijinind competiŃia în ultimii 5 ani. În 
această perioadă, aceasta a crescut în importanŃă, popularitate şi credibilitate. Este o competiŃie 
extrem de iubită şi apreciată, alături de jucători şi echipe, care promovează valorile Fotbalului 
Adevărat.  
 
În acest an, PromoŃia NaŃională Timişoreana şi Cupa României au fost foarte apropiate ca 
perioadă de timp. Conceptul din spatele PromoŃiei NaŃionale a fost „Suporterii devotaŃi câstigă”, 
ceea ce însemna că dacă împărtăşesti valorile Fotbalului Adevărat, Timişoreana te va răsplăti 
cu premii atractive. Tocmai de aceea anul acesta am unit cele două direcŃii de comunicare, 
reamintindu-le suporterilor de dragostea lor faŃă de fotbal prin campania Cupa Virtuală 
Timişoreana, care a presupus practic recrearea competiŃiei în mediul online.  
 
 

2. OBIECTIVE 
 

• Generarea de trafic înainte de competiŃie şi susŃinerea campaniei PromoŃia NaŃională 
Timişoreana.  

• Mărirea comunităŃii de fani ai Fotbalului Adevărat şi generarea unui nivel ridicat de  
interacŃiune cu ei.  

• Comunicarea valorilor Fotbalului Adevărat. 
 
 



 

 
 
 
 
 
 

3. TARGET 
 

• Consumatorii loiali ai berii Timişoreana, care îi urmăresc activitatea şi în online şi care îşi 
doresc să interacŃioneze cu brandul.  
 

• PotenŃiali consumatori, dispuşi să încerce noi branduri, fani ai fotbalului şi care petrec 
timp în online.  

 
 

4. STRATEGIE 
 
În ultimii 2 ani, Timişoreana a mizat în comunicare pe încurajarea Fotbalului Adevărat, ce are ca 
valori: pasiune, dedicare şi fair-play, consolidându-şi poziŃia ca lider de piaŃă şi interacŃionând cu 
suporterii fotbalului.   
 
Pentru a asigura consistenŃa comunicării în contextul unei campanii cu un pronunŃat caracter 
comercial, „PromoŃia NaŃională de Consumatori”, am decis ca în acest an să dezvoltăm un 
proiect special pe structura Cupei României, Cupa Virtuală Timişoreana, care a presupus 
tocmai recrearea competiŃiei din offline în online.  
 
Pornind de la premisa ca suporterii echipelor participante sunt la fel de pasionaŃi de fotbal ca şi 
cei de pe teren, am creat o platformă interactivă pe site, unde dovezile de devotament ale 
suporterilor determinau rezultatul confruntării dintre cele două echipe. Astfel, suporterii puteau 
adauga imagini, texte şi videoclipuri prin care să-şi încurajeze echipa.   
 
Aplicând structura fazelor superioare ale Cupei României Timişoreana, am început cu 16 echipe 
de fotbal. În spiritul competiŃiei, unde toate echipele pornesc cu şanse egale, am stabilit ca 
rezultatul confruntării să fie determinat de prestaŃia celor mai buni 11 suporteri ai fiecărei echipe, 
punctele resetându-se după fiecare etapă. Finala a avut parte de un duel istoric între 
Universitatea Craiova şi Dinamo, suporterii celei din urmă fiind desemnaŃi câştigătorii 
competiŃiei. Cu toate acestea, pentru stimularea interactivităŃii permanente, s-au acordat premii 
şi pe parcursul fiecărei faze.  
 
Am abordat ca principale metode de promovare media online: gsp.ro, sport.ro, tolo.ro şi pagina 
de Facebook http://www.facebook.com/BereTimişoreana, unde am creat o aplicaŃie de tip tab, 
pentru ca fanii să poată intra direct în Cupa Virtuală. Mai mult, am folosit Facebook Ads pentru a 
targeta oraşele suporterilor, în funcŃie de echipele rămase în cursă.  
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 

5. CREAłIE 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 

 



 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

6. REZULTATE  
 

• S-au înscris peste 155.000 de dovezi pentru susŃinerea echipelor, iar numărul total de 
useri a depăşit pragul de 50.000.  

• Punctele acumulate prin modalităŃile pe care le-am pus la dispoziŃie au generat un  
număr de 8.017.740 de puncte, dintre care 2,350,410 numai pentru cele două finaliste.  
•  Numărul total de fani pe Facebook acumulaŃi de-a lungul campaniei a fost de 20183.  
•  Campania a generat trafic şi engagement pe site, ajungând către final la un număr de    
62.313 de unici pe săptămână şi 96.306 de vizite.  

• 1,061,270 pageviews  

• 525,059 unique pageviews  
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